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III. Fannin tasviri

«Reklamy» fonni bazar iqgtisadiyyati soraitindo reklamin nozori-metodoloji aspektlorini
oks etdirmoklo onun mahiyyatini, névlorini, prinsiplorini, funksiyalarini, subyektlorini vo
s. Oyronilmosini nozordo tutur. Bir ¢ox inkisaf etmis olkolorin tocriibosi gostorir ki,
bazar iqtisadiyyatinin inkisafi reklam foaliyyoti ilo six olagodardir. Reklam bazarin
inkisafina tosir gostaran on vacib alatlordon biridir.iqtisadi adebiyyatlarda bozan reklama
ticaroti horokoto gotiron qiivvo kimi baxilir vo reklama bu ciir yanagsma onun, omtoonin
iralilodilmasinds vo timumilikde kommunikasiya sisteminds oynadig: yiiksok roldan irali
golir. Tosadiifi deyildir ki, reklam marketinqin asas funksiyalarindan birinin - reklam va
satisin hovaslondirilmasi funksiyasinin asasini toskil edir, mogsadli auditoriyaya firma vo
ya onun mohsulu hagqinda mslumat verilmasini tomin etmoklo, potensial alicilarin malla
tanis edilmosi, onlarin homin mohsulu almaga inandirilmasi kimi oasas vozifolori yerino
yetirir. Reklam konkret mogsadlo — mohsula tolobatin formalasdirilmast vo ya firmanin

imicinin yuksaldilmasi maqgsadils hayata kegirilir.
IV. Fonnin moagqsadi v vazifalori

Reklam foaliyyatinin osaslarini, reklamin novlori, miiasir vasitolori dyronmok vo reklam
foaliyyotinin tonzimlonmosi, toskili xiisusiyyatlori ilo tanis olmaq, qabaqcil reklam
tocriibolorindon vo miiasir texnologiyalardan istifado etmoklo biznesdo reklam isinin

praktiki togkili tizra bacariglarin alds edilmasidir.

Reklam anlayisinin ganunauygunluglarini,tarixini, reklamin psixoloji aspektlorini
oyronir, reklam sahasindo qorarlar, onlarin yerino yetirilmasina nazarati togkil etmak,
reklam vasitalorinin totbiqi xiisusiyyatlori, reklam elanlarinin, moatnlorinin hazilrlanmasi,
reklam faaliyyatinin idars olunmasi, reklam bazar1t vo onun xiisusiyyatlori, reklam
sahasinda qorarlar, reklam vasitalorinin ndvlari, reklamin qiymotinin miisyyslosmasi va s.
masalalors aydinliq gotirmak.

Kursu bitirdikdon sonra tolobos miiasir diinyada reklamin nazari asaslari, onun
togskil olunmasi prinsiplori haqqinda biliya yiyalonir, beynolxalq reklam, reklam
biznesinin miuasir forma vo metodlari, reklam faaliyyotinin inkisafinin on vacib

istigamatlori haqqinda genis tosovviiro malik olur.



V. Fonnin tadris metodologivasi
Bu fonnin todrisi prosesindo miihazirolorin oxunmasi, interaktiv miizakirolorin

aparilmasi, komanda soklindo layiholorin icrasi, kicik qruplarda is, isgilizar oyunlar,
xlisusi niimunolorin (keys-stadilor) Gyronilmosi vo tohlili, esse yaxud sorbost islorin
yazilmasi vo test tapsiriglarin yerino yetirilmosi kimi genis ¢esiddo todris vo tolim

usullarindan istifada edilir.

Bundan olavo todris vo tolim prosesindo xarici vo yerli iqtisadi odobiyyatdan,
habelo beynolxalq vo yerli mediadan (internet resurslarindan) gotiiriilmiis mogqalslorin,
real niimunslorin vo xiisusi keyslorin tohliling, miizakirasine vo mantiqi naticalor
cixarilmasma xiisusi diqqet ayrilacag. Verilon biliklorin  totbiqi  bacariglarinin
formalasdirilmasi tigiin tolobslor movzuya uygun se¢ilmis tapsiriglar: hall edoacoklar.

Hor bir yeni mOvzunun todrisi Oncosi tolobolor miioyyon olunmus maotnlori vo

onlara togdim edilmis (tapsirilmis) digor girast materiallari ilo tanis olmalidirlar.

VI._Ovronmonin naticalari

Kursun todrisi basa catdigdan vo biitin mdvzular monimsonildikdon sonra

tolobalor:
Movzunun Bu mévzunun dyranilmasi Bu mévzunun 6yranilmasi
adi naticasindo taloba bilmalidir naticasinda taloba bacarmalidir
Marketing- Marketinq kommunikasiya [Marketinq konsepsiysi vo strategiyasini
kpmmpnikasiya sisteminin elementlorini |doyarlondirmayi vo sorh etmoyi
sistemindo reklam bilmalidir. bacarmalidir.
Reklamin marketingin altsis- [Marketing konsepsiyasina miivafiq olaraq
temi kimi rolunu bilmalidir. miiossisonin  marketing-kommunikasiya
Marketing  konsepsiyasi  vo |sistemino xidmot edon reklam hazirlamag:
marketing strategiyasi [bacarmalidir.
anlayislarinin mahiyyatini
bilmoalidir.
Reklamin mahiyyoti, [Reklam anlayisinin [Reklam anlayisinin torifini vermoyi vo
inkisafi vo ohato mahiyyatini; Reklamin biznes homin torifin  mahiyystini aciqlamaga
dairasi foaliyystindo rolunu; Reklamin |bacarmalidir.
anlayisinin  vo reklam isinin |Biznes  foaliyyotinin  inkisafi  {igiin
inkisaf tarixinin osas [reklamdan somorali  istifado  etmoyo




moqgamlarini bilmalidir.

Reklamin  ayri-ayr1  ndvlors
tosniflogdirilmosi {icilin istifado
olunan meyarlar1 bilmalidir.

Mohsul orientasiyali reklam,
imic reklami, tobligat reklami
vo s., reklam  novlerinin
forglandirici

aciq vo gizli reklam anlayiginin

xuisusiyyatlarini,

Ozlinomaxsus  xisusiyyatlorini

bilmoalidir.

Reklam vasitalorinin tasnifatini

bacarmalidir.

Reklamin inkisaf tarixinin osas donis
noqtolorini forqlondirmayi bacarmalidir.
Konkret situasiyada miiossisonin hansi
reklam  noOviine  ehtiyact  oldugunu
miloyyon etmoyi bacarmalidir.

Hor bir reklam ndviiniin istifadosi {igiin
miivafiq soraiti qiymatlondirmayi
bacarmalidir.

Ayri-ayr1 reklam ndvlerine aid olan sado
reklam mohsulu hazirlamagi bacarmalidir.
Konkret miiossiso tli¢iin hodof kiitlasina
catmaga imkan veron reklam vasitosini

secmayi bacarmalidir;

bilmolidir. Hansi reklam novii iiglin hansi reklam
Reklam vasitolorinin hor birinin |vasitesinin ~ optimal  e¢im  oldugunu
spesifik cohatlorini, miioyyan etmayi bacarmalidir.
iistiinliiklorini \&)
catismazliglarini bilmalidir.
Ictimaiyyatla Ictimaiyyotla slagolorin|Istor onenovi istor rogomsal platformada
slagalar vareklamin  |mijossisodoki yerini, alotlorini valictimaiyystlo slagelerin idaro edilmasi ilo

sosial-psixoloji

vasitalarini bilmalidir.

bagli proseslori toyin etmoyi bacarmalidir.

aspektlori
Birbaga tinsiyyat: Soxsi satig, Soxslorlo birbasa [Uygun birbasa iinsiyyst alotlorini toyin
Satis va togviq kommunikasiyanin  qurulmasi |edib, tokliflor vermayi bacarmalidir.
vasitolori iiciin movcud alotlori bilmalidir.
Reklam bazarinin Reklam  bazar1  anlayisiinKonkret soraitdo reklam bazarini tadqiq
strateji todgiqat mahiyyastini bilmolidir. etmoyi bacarmalidir.
metodlari Reklam  bazarinin tadqiqaj[ Reklam bazari 1la bagli sads prognozlar
metodlarmin ndvlarinilgarh etmoyi bacarmalidr.
bilmolidir.

Reklam bazarmin subyeklori vo
har bir subyektin funksiyalarini
bilmoalidir.




Hodof

Segmentasiya, hodoflomo,

Bir bazar1 seqmentlora ayirib uygun hodof

auditoriyanin movqelondirms strategiya vo strategiyan1 miioyyon etmoyi bacarmalidir.
seqmentasiyas va iisullarin1 bilmolidir.
hadofloma
Reklamin yayim Reklam vasitolorinin tosnifatini [Konkret miiossiso iiglin hodof kiitlosina
formalar1 bilmoalidir. catmaga imkan veron reklam vasitosini
Reklam vasitolorinin har birinin|se¢gmayi bacarmalidir;
spesifik cahatlorini, |Hansi reklam névii tigiin hansi reklam
lsttinliiklorini ) o Vlyasitosinin optimal e¢im oldugunu
catigsmazliglarini bilmalidir. . )
miloyyon etmayi bacarmalidir.
Reklam faaliyystindo [Kreativlik haqqinda, prosesi vaKreativliyi totbiq etmoyi, beyin firtinasi
kreativlik vo elementlori  haqqinda,  beyinetmoyi vo beyin firtinas1 edorkon totbiq
kompozisiya f1.rt1na§1. texnikast  haqqinddjnan jisullart bacarmalidir.
. bilmolidir.
elementlori
Vizual Forqli dizayn formalari, Forqli platformalar {i¢iin uygun mesajlari
kommunikasiya elementlor vo visual verocok vizuallarin formalasmas: {iglin

reklamin asas vasitasi
kimi

kommunikasiya alstlorini
bilmalidir.

ideyalar yaratmagi bacarmalidir.

Reklam motninin
yaradilmasi

Forqli platformalara uygun moatry
formalarinin = noalor  olduguny
bilmolidir.

Reklam motninin  hazirlanmasi

metodikasini bilmoalidir.
Reklam motninin hazirlanmasi
prinsiplirini bilmalidir.

Rogomsal vo anonovi platformalar ii¢lin
uygun motn yazmagi bacarmalidir.
Konkret miiossiso vo situasiya {li¢iin sado
reklam matni hazirlamagi bacarmalidir;
Reklam maotnlorini prinsipler vo metodika
baximindan dayarlondirmoyi bacarmalidir.




Reklam Media planlamanin spesifik Diizgiin vaxtlara
foaliyyatindomedia  |cohatlarini bilmalidir. Diizgiin reklamin yerlosdirilmasini toyin
planlama Media planlama anlayisinin etmoyi bacarmalidir.
mahiyyatini bilmolidir. Miixtolif media formalarini ayird etmayi
Media planlama bacariglarint b lidir vo reklami hodof auditoriyaya
bilmalidir. acarmait yay
uygun mediada yerlogdirmasini
bacarmalidir.
Reklam agentliyi vo  [Reklam agentliklorinin Ayri-ayr1 miiessisalor {iglin sado keyslor

reklam kampaniyasi

funksiyalarini vo bazardan
rolunu bilmalidir.

Reklam agentliklorinin tiplorini
va spesifik cohatlorini bilmalidir.

osasinda reklam agentliklorinin
funksiyalarini yerino yetirmayi
bacarmalidir.

Reklam agentliyi yaradilmasinin

prinsiplorini bacarmalidir.

Reklam dizaym Reklam dizayn1 veo  reklan]Nozoari biliklorindon istifade edorak ayri-
estetikasi anlayislarim bilmalidirjayri reklam mohsullaarinin dizaynini
Kompozisiya —  anlayisininlqyysriandirmoyi bacarmalidir.
mahiyyatini bilmalidir. ] ) o
Reklam  dizayninin  spesifik Reklam dizayninin spesifik cohatlorini
magamlarini Vo ndvlorinjndzere  almaqla sado  bir  reklam
bilmolidir. mohsulunun dizaynini bacarmalidir

Reklam foaliyyotinin  [Reklam foaliyyatininig ynkret situasiyada hior hansi bir

planlagdirilmasi vo  |planlagdirilmasinin strukturt

Miiassiso li¢lin sado niimuno osasinda

somaraliliyin elementlorini bilmalidir. Klam faalivvatinin ol hazirlamas

giymotlondirilmesi  [Reklamin faaliyystinin rexiam toallyystiin planint haziriamagt
somoroliliyinin Eaflmahd“-f N -
giymatlondirilmosindo  istifad9 "e ar.n.l °a '1yy;.9t1‘rlnn ) sarlnar(:;l tymt
olunan gbstoricilori bilmolidir. gostaricilor vasitasi ilo giymatlondirmaya

bacarmalidir.

Beynolxalqreklam  |Beynolxalq bazarlarda reklamin  (Beynolxalq bazarda hor hansi mohsul vo
S?CiYY?l% xtisusiyyatlorini ya xidmat tli¢iin reklamin sado nlimunasini
bilmolidir. hazirlamag1 bacarmalidir.

Beynalxalq reklamdaméveud  Rekjam  agentliyini  diizgiin ~ secmoyini
olan problemlori bilmalidir. .
bacarmalidir (beynoslxalq soviyyado).
Beynolxalq reklamin  ugurly
olmasi liglin reklam agentliyinin
ohomiyyatini bilmalidir.
VII. Prerekvizitlor

Fonnin todrisi iglin 6ncodon todrisi zoruri olan fonn yoxdur.



VIII. KFannin miihazirs movzular
Fonnin todrisi prosesindo toloboalors asagidaki movzularda miihaziralor togdim

edilocak:

Ne Movzularin adlan
Moévzu 1: Marketing-kommunikasiya sisteminds reklam
Movzu 2:
Reklamin mahiyyati, inkisafi vo shato dairasi
Mévzu 3: [ctimaiyyatlo alagalor vo reklamin sosial-psixoloji aspektlori
Moévzu 4: Birbasa linsiyyat: Satis vo tosviq vasitolori
Moévzu 5: Reklam bazarinin strateji todqiqat metodlart
Movzu 6: Hodof auditoriyanin seqmentasiyasi vo hadoflomo
Movzu 7: Reklamin yayim formalari
Moévzu 8: Reklam faaliyystindo kreativlik vo kompozisiya elementlori
Moéovzu 9: Vizual kommunikasiya reklamin osas vasitasi kimi
Movzu 10: Reklam matninin yaradilmasi
Movzu 11: Reklam foaliyystindo media planlama
Movzu 12: Reklam agentliyi vo reklam kampaniyasi
Movzu 13: Reklam dizayn
Moévzu 14: Reklam faaliyyatinin planlasdirilmasi vo somorsliliyin qiymaetlondirilmasi
Movzu 15: Beynolxalq reklam




IX. Fonnin miihazirs matnlori

Fonnin biitiin movzular1 izro miihaziro motnlori, miizakiro suallar1 vo tapsiriqglar,
habelo miixtolif nov mosgolo materiallar1 elektron formatda Universitetin saytinda
miiollimin kabinetindo todris materiallar1 bolmosindo yerlosdirilir vo bu maeriallar tolobo

kabinetindo birbasa ol¢atandir.

“Reklam isi” fonninin tadrisindaistifada edilocok todris materiallarinin siyahisi

1. Sillabus

2. Miihazira matnlori

3. Togdimat

4. Oziinii sina seminar suallart

5. Movzular iizra test tapsiriglart

6. Digar bolmasi: fann iizra asas darslik, alava darslik, internet resurslari, movzu-lar iizra ¢okilmis
videolar.

IX. Osas darslik vo dars vasaitlori
9. Fannin tadrisind» istifads edilocok adabiyyat siyahisi

Fannin tadrisinda istifads olunan asas dorslik
1. Clow, K. E. (2020). Integrated advertising, promotion and marketing communications, Pearson Education

2. Moriarty, S. E., Mitchell, N., Wells, W., & Wood, C. (2020). Advertising & IMC: principles & practice.
Upper Saddle River, NJ: Pearson.

3. Bepuer, ., & Mopuaptu, C. (2009). MapKeTHHIOBbIE KOMMYHHUKALIUH.
4. S.O.Osgorov “Reklam” metodik vosait. Baki — 2012
5. P.X. Axundboyli “Reklam isinin toskili vo idars edilmasi”. Darslik. Baki - 2016

Fannin tadrisinda istifada olunan alava dorsliklor
6. Tayfur, G., & Yilmaz, M. K. (2018). Reklamcilik: Kavram-araglar-yonetim. Baski. Ankara: Seckin Yayinlari.
7. Olizads A. S. “Reklam vo kommunikasiya sistemi”, Baki, 2010

X. Movzularin mozmunu v9 todris-tematik bolgiisii

Nozard»s tutulan dars cadvali (Tentative Course Outline)

Hofto Movzularm Moévzunun mazmunu
ad1
Marketing-
L kommunikasiya |Marketing haqqinda qisa  molumatlar  verilir vo  Marketing-




sisteminda reklam

kommunikasiya sisteminin elementlori toqdim edilir, marketinq vo
reklamin oxsar cohotlori, marketing konsepsiyasi vo strategiyasi
haqqinda moalumat verilir. Reklam foaliyyatinin idaro edilmasi prosesino
sistemli yanagsma reklamin marketinqg foaliyyotinin funksional alt
sistemli kimi ¢ixis etmosini sortlondidrd vo reklamin idars edilmosini
marketing idareetma sisteminin ayrilmaz bir hissasi oldugunu gdostarir.

Reklamin Istehsal edilmis hor hansi bir mohsulun istehlak doyeri yalniz onur
mahiyysati, realizasiyasi noticosindo reallasir. Bazara ¢ixarilmis mohsullarin istehlak
inkisafi Vo xilisusiyyotlorini, onlarin hansi tolobati 6domok gabiliyyotini vo s. izah
ohato dairasi etmoklo homin mohsullara tolobatin yaradilmasini nazorde tutur. By
reklam foaliyyoti vasitosi ilo hoyata kegirilir. Reklamin elmi-nozor
osasinin  izah1 onun mozmununun, dasidigt  funksiyalar  vg
tosniflogdirilmosinin agilisini tolob edir. Burada reklamin novlori vq
onlarin da ayri-ayr1 xirda ndvlors boliinmasi vo onlarin har birinin izah
otrafl1 sokilda verilir.
Reklamin yayim vasitalorinin tosnifati, onlarin formalari, segilmasi
prinsiplori, iistiin vo ¢atigmayan cohatlorinin izah1 verilir.
Reklam kampaniyasinin planlasdirilmasi vo hoyata kegirilmasi reklamin
yayim formalarinin  diizgiin  se¢ilmosindon ¢ox asihidir. Yaymm
formalarmin se¢ilmosing tosir edon amillor gostorilir.
Ictimaiyyatlo Ictimaiyyatlo olagolor biznesin, qurumun vo ya taskilatin olagodo
olagalor vo oldugu vo ya olago qura bilocoyi soxslorin anlayisini, rogbotini vo
rek@amm doastayini aldo etmok vo saxlamagq tigiin gordiiyli davamli vo miitosokkil
sosial- . . . o
psixoloji idarsetma funksiyasidir. O, inandirma, ritorika vo qavrayis anlayislarina
aspektlori osaslanir. Bir sozlo, ictimai maraq osasinda aktiv sokildo davam etdirilo
bilon, hodof auditoriya ilo iinsiyyot qurmaq moqgsadilo qurumlarin
miintozom olaraq hoyata kecirdiyi tapsiriqlardir.
) Birbasa {linsiyyat, insanin miioyyon bir sey haqqinda no diistindiiytinii
?Hl?asa . dorhal {izo ¢ixarmaqla molumatlarin Gtiiriilmasidir.
grglsggjitc'l Satis Istirak edon homsdhbotlor dorhal biitiin melumatlara sahib olurlar vo
vasitolori diiriistliik onlarla linsiyyaet ii¢lin asasdir.
Birbasa linsiyyat ¢or¢ivasinds telemarketing, kiosk kimi ononovi
kanallarla yanasi, e-pogt marketinqi kimi rogomsal kanallar da
movcuddur.
Reklam Reklam bazarinin faaliyyati {igiin zoruri olan soaial iqtisadi soraitin
bazarinin izah1 verilir. Reklam bazarinin asas subyektlori vo onlarin funksiyalari
strateji todgiqat  |gOstarilir.
metodlari Todqiqgat proseslori barodo molumat verilir.




Bazarin hansi seqmentlors ayrilmasi ilo bu seqmentlordon mohsula

i@(ﬂicfriyamn vo ya xidmoto on uygun olani se¢ib, mohz bu hadof auditoriyaya
seqmentasiyast | yonalmok bu faslin osas Oyradocoyi mosalalor arasindadir.
6. va hadoflomo Seqmentasiya meyarlart vo formalari, hodoflomo strategiyalari,
mdvgelonma va diversifikasiya kimi istiqamatlor daxildir.
Reklamin Reklamin yayim vasitolorinin tosnifati, onlarin formalari, sec¢ilmasi
; yayim prinsiplari, iistiin vo ¢atismayan cohatlorinin izahi verilir.

’ formalar Reklam kompaniyasiin planlasdirilmasi vo hoyata kegirilmosi reklamin
yayim formalarmin diizgiin se¢ilmosindon ¢ox acilidir. Yayim
formalarmin se¢ilmosing tosir edon amillor gostorilir.

Reklam Kreativlik asason hom motn yazarliginda, hoam do visual hazirlanmasinda
faaliyystindo istifado olunur. Kreativlik bir proses vo yumsaq bacariqdir. Beynin sag
kreativlik vo va sol yarim kiiralorinin yaratdigi emosional vo rasional vurgular mesajin
8. kompozisiya catmasinda vo gabul edilmasinds osas meyarlardir.
elementlori
Vigual Bir poster yaxud video asason vector osasli yaxud RGB
0 kommunikasiya ssas'h dizayn alotlorindo, yaxud miixtolif proqram
reklamim osas  |°Pminatlarinda hazirlanur.
vasitosi kimi Poster hazirlayarkon ononavi vo roqomsal kanallarda forqlor
movcuddur.
Sayt tigiin, PR {igiin, reklam ti¢lin moatni neco qurmaq lazimdir? Hans1
Reklgrp texnikalar var? Rogomsal mediada da eynilo ononovide oldugu kimi
matninin
10. yaradilmast yazilrmi?
Motn yazarliginda basqa hansi amillor diggoto alinmalidir?
Reklam materiallarinin, motninin hazirlanma metodikasi, onun
prinsiplari vo metodlari.
Reklam Marketing kommunikasiya molumatlarinin mogsadli auditoriyaya
1. | faaliyyetinds diizgiin ~ catdirllmast  miioyyon  edilir.  Media  strategiyanin
media planlama |planlagdirilmasi gostorilir. Kompiiter texnologiyasi vo media planlasma

olagolori gostarilir.
Media planlama vo media satin alma haqqinda baza biliklorls yanasi,
0donisli, gazanilmis, sahib olunan media formalar1 dyradilir.

10




Reklam Reklam agentliklori, onun sobslorinin yerino yetirdiyi iglorin izahi verilir.
agentliyi vo Reklam agentliklorinin tiplori, funksiyalari barado molumat verilir.
reklam

12. | kampaniyast

Reklam Reklam dizaynt barodo iimumi anlayis, onun ndvlori hagqinda

13. | dizaym molumat verilir. Kompozisiya noadir? Onun rolu vo morholslori
gostorilir. Cap mohsulu {iglin universal olan element, onun
funksiyasi, bir sira spesifik olamatlori togdim edilir.

Reklam Planlagdirmanin funksiyasi, onun miiossisalorin kommersiya
foaliyyatinin foaliyyetindo rolu barods molumat verilir.
}s)llai]n;asdmlma Reklam faaliyystinin somaraliliyinin qiymatlondirilmosinin
14. somoraliliyin gostaricilorinin izahi verilir.
qiymotlondiril Reklamin planlasdirilmasinin strukturunun tosviri toqdim edilir.
mosi
Beynolxalq reklamvericilorin rastlagdigi problemlor vo onlarin halli
Beynolxalq barado molumat verilocok.

15. | reklam . : o
Beynolxalq reklam programinin miivoffaqiyyotlo hoyata kegirilmosi
iiclin reklam agentliyin diizgiin se¢ilmosinin shomiyyati izah
edilocak.

Yekun imtahan

Dars cadvali miithazironin gedisindan asili olaraq semestr arzindos ehtiyac yarandigi
toqdirds doyisile bilar:

X1 Seminar-moasg@alolor: hazirhq v givmotlondirms

Seminar darslarinda talabalar semestr arzinda iimumilikda 20 bal tizarindon

qiymatlondirilocok. Seminar dorslarinds toloblor ananavi qiymatlondirma metodlari ilo

yanas1, toqdimat quiz, qrup isi, todqigat, vo s. metodlarla qiymotlondirilocok.

Seminar-moasgolo doarslorinds tolobs 6z fikirlorini montiqi ardicilligla ifads vo izah
etmayi, habelo arqumentlorls asaslandirmagi bacarmalidir. Buna nail olmagq ti¢iin talaba:
1) Seminar maggalasinin har bir mdvzusu lizra miizakirays ¢ixarilan suallarla
digqgotlo tanis olmals;
2) Miivafiq miihazirs materiallarin1 diggoatle 6yranmali;
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3) Movzu lizro tovsiyo edilon adobiyyati oxumali vo dyronmali;
4) Seminar masgolosindo miizakiroys ¢ixarilan hor bir sual izra qisa ¢ixis
hazirlamali;
5) Movzu tizra verilon praktik tapsiriglart vo masalslari yering yetirmakla
praktik bacariqlara yiyslonmalidir.
Tolobonin masgalodoki har bir cavabir 10 balliq sistem iizro 0-10 bal arasinda
(maksimum 10 bal olmaqgla) qiymaotlondirilir. Semestrin sonunda smestr orzinds tolobonin
biitlin cavab ballar1 toplanir vo tolobonin cavablarinin limumi sayma boliinmoklo orta

qiymat (bal) hesablanir.

XII Dorso davamiyyat

Toloborin dorso davamiyyat limi 25%-dir. Yoni darslorin 25%-don ¢coxunda istirak
etmoyontalobalor imtahana buraxilmar.

XIII Tolobolorin givmoatlondirilmosi
Fonn iizra tolabalorin yekun biliyi 100 balliq sistem tlizra qiymatlondirirlir. Ballarin
maksimummiqdari -100 baldir: taloba semestr arzinds 50 bal, galan 50 bal - imtahan zamani alir.
50 bal semestr orzindo tolobo agagidaki foaliyyotlordon yararlana bilor:
- movzunun tobiatindan asili olaraq, cari aktivliya (miihazirslordoki aktiv foaliyyaot
vaseminarlarda cavablar) asason - maksimum 20 bal,

- ara qiymaotlondirmo imtahani - maksimum 30 bal.
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XIV Araliq vo Yekun givmoatlondirma

Fonn {izro ara qiymotlondirmo vo yeiikun imtahan yazili qaydada aparilir.
Yekun imtahanda tolobo minimum 17 bal toplamazsa, onda imtahana godor yi18ilan

ballar toplanmir, tolobo bu fondon krediti gazanmir vo onun fonn {izro akademik borcu
qalir.

Imtahanin naticolorinin giymotlondirilmasi ilo bagli tolobonin hor-hansi sikayati
olarsa, tolobo Universitetdo miioyyon olunmus timumi qaydalar osasinda Apellyasiya
Komissiyasina miiraciat eda bilar.

XV. Fonn iizrs vekun givmatlondirma

Fonn {izrs tolobalorin yekun biliyi 100 balliq sistem {lizro qiymaotlondirirlir. Ballarin
maksimum miqdar1 -100 baldir.

Yekun imtahandan sonra tolobonin fonn iizro topladigi biitiin ballar toplanir vo

yekun giymat (bal) hesablanir.

Istigamat Ballar Faiz
Imtahan (final) 50 50 %
Seminar (masgalo) va ya laborator darslorin 20 20 %
noticoloring gora
Ara qiymoatlondirmo 30 30 %
Comi: 100 100 %

Fonn iizra semestr orzinds (imtahana godor vo imtahanda) tolobonin topladigi balin
yekun miqdarina géra onun yekun biliyi agagidaki kimi qiymatlondirilir:

51 baldan asagi olduqda - “qeyri-kafi” —F

51-60 bal - “gonastboxs” — E

61-70 bal - “kafi” -D
71-80 bal - “yaxs1” -C
81-90 bal - “coxyaxsi”” —B
91-100 bal - “ola” —-A
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Tolobonin topladig1 yekun bal 51 baldan asagi oldugda (yoni onun biliyi “qeyri-
kafi” qiymotlondirildikdo) tolobo bu fondon krediti gazanmir vo onun fonn iizro akademik

borcu qalir.

Tortib etdi: 7[ C‘/ ) ) O
1777 8
P /}/ / dos.G.D.9zizov
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