UNEC
Azarbaycan Dovlat igtisad Universiteti (UNEC)

Tosdiq edirom:
“Biznesin v logistika” kafedrasinin
miidiri: dos. 9liyev M.O9.
“ 9 »” sentyabr 2025 -cii il

“MARKETINQ TODQIQATLARI” fanni iizro

ISCI TODRIS PROQRAMI
(Sillabus)
I. Fonn hagqqinda moalumat
Fannin kodu: 00535
Fonnin novii: macburi
Tadris ili: 2025/2026
Tadris semestri: payiz
Fakiilta: “Biznes vo menecment”
Qrup: 900-4, 900-5, 900-6.
Tadris yiikii: 60 saat (miithazira/moasgals - 30/30)
Kredit say1: 4 (dord)
Kafedra: “Biznes v logistika”

I1. Misllim hagginda malumat

Fanni tadris edon miisllim: Ismayil Xeyirxobarov
E-mail iinvani: xeyirxeberov@list.ru
Is telefonu: 012 440 33 67

Talabalar iiciin gobul vaxtlari: ciimd giinlori, saat 14:00-16:00



Bu sillabus University of California, Berkeley (UCB) Amerika (Principles of Business)
fonninin mozmununa uygun olaraq “Biznes vo logistika” kafedrasinin dosenti  Ismayil
Xeyirxoborov torafindon hazirlanmigdir.

II1. Fonnin tasviri

Miiossisonin marketing foaliyyati problemsiz Gtiismiir vo problemlorin meydana ¢ixmasi
onun hadof bazarinda olan miistarilori ilo somarali alagoalorinin formalasdirilmasina neqativ planda
tosir gostorir. Ona goro do marketing problemlori vaxtinda askarlanmali vo onlarin aradan
qaldirilmasi tiglin zoruri todqiqatlar aparilmalidir.

Marketinqg foaliyyotindo meydana ¢ixan problemlorin aradan gotiiriilmosi {i¢iin
todqgiqatlarinin aparilmasi qagilmazdir. Soziigedon todqiqatlar vasitosilo, miiossiso, marketing
problemlorinin holline aydinliq gotirir vo onlarin aradan gotiiriilmasi iiclin somoarali todbirlor
isloyib hazirlayir va reallagdirir. Todqiqat naticosinds alds edilon informasiyalar miiassisonin bazar
foaliyyati lizro strategiyalar isloyib hazirlamaga vo bazar situasiyasini progqnozlasdirmaga imkan
verir. Noticodo, biitlin bunlar, marketinq foaliyystinin somaorsliliyinin yiiksaldilmasine vo
miiossisonin bazar movqgeyinin daha da yaxsilasmasina gotirib ¢ixarir. Bu baximdan marketing
sahosindo golocok miitoxassislor kimi bakalavrlar torofindon marketing todgiqatlarinin
aparilmasinin elmi — nazari vo praktiki mosalolorinin monimsanilmasi ¢ox vacibdir. Foninin todrisi
marketing todqiqatlarinin mahiyyatini, maqsadini, onun intensiv aparilan istiqgamatlori haqqinda
bilgilori vo informasiya tominatini, homginin aparilmasi prosesini vo todqiqata dair hesabatin

tortibi masalalorini detallagdirilmis sokildo ohato edir.

IV. Fannin maqsadi va vazifalari

Miisssisolorin marketing foaliyystinde meydana ¢ixan problemlorin askara ¢ixarilmasi vo
onlarin diizglin qoyulusauna nail olunmasi, eyni zamanda bu problemlorin aradan qaldirilmasi
liclin todqiqat prosesi haqqinda bakalavrlara zoruri bilgilorin asilanmasi kursun magsadidir. Bu
moqgsada nail olunmasi {igiin bir sira vozifalor icra edilmalidir. Fonnin vazifolari sirasina marketing
problemlarinin vo hamin problemlarin halline uygun tadqiqat layihasinin se¢ilmosi, molumatlarin
yazilmasi tli¢lin formalarin islonib hazirlanmasi, marketing molumatlarinin toplanilmasi,

molumatlarin redakto olunmasi vo tohlili, eyni zamanda todqigata dair hesabatin tortibi aiddir.

V. Fannin tadris metodologivasi

Fonnin todrisi prosesindo miihazirolorin oxunmasindan, interaktiv miizakirslorin
aparilmasindan, kigik qruplarla islorden, isgiizar oyunlardan, xiisusi niimunalorin (keys-stadilar)
Oyranilmasi va tohlilindan, test tapsiriglarinin yerina yetirilmosindon va basqa tadris iisullarindan
istifado edilmasi nazords tutulmusdur.



VI. Ovranmanin naticalori:

Kursun tadrisi basa ¢atandan vo movzular monimsanildikdon sonra tolobalor:

Bilmolidirlar:

J marketing tadgiqatlarinin mahiyyatini, moqsadini vo onun aparilmasi zaruriliyinin
osaslandirilmasini;

J marketing tadqiqatlarinin elmi-metodiki asaslarini;

J tadqiqat layihosinin formalarini vo onlarin mahiyyatini;

. todqiqat prosesinds istifads edilocok molumatlarin toplanmasi metodlarini;

. molumatlarin yigilmasinin togkilini;

. toplanilmis moalumatlarin tohlili metodlarini vo todqiqata dair hesabatin tortibini
gaydasini.
Bacarmahdirlar:

. marketing probleminin miioyyanlosdirilmasini  vo bu prosesdo analitiko
komaokliklorin gostorilmasini;,

o marketinqg foaliyyotindo meydana c¢ixan problemdon asili olaraq todgigat
layihasinin se¢ilmosini;

o molumatlarin toplanilmasi {igiin totbiq edilocok metodlarin se¢ilmasini;

° anketlorin vo molumatlarin yazilmasi {i¢iin formalarin islonib hazirlanmasini;

o problemin halli iizro gorokli informasiyalarin alds edilmasinds analitiko kdmoklik
gostorilmasini;

. todqiqat naticosinds alds edilon informasiyalardan diizgiin istifadoni.

VII. Prerekvizitlor

Yoxdur.

VIII. Fonnin miihazirs moévzulari

Fonnin tadrisi prosesinda tolobalore asagidaki movzularda miithazirolor toqdim edilocak:

“Marketing tadgigatlar:” fannindon movzular

Marketing tadqiqatlarinin mahiyyati, magsadi v asas istiqamatlori
Marketinqg informasiyalar1 vo informasiya sistemi

Problemin miisyyaonlogdirilmasi

Tadqgiqat layihasinin formalar1 vo onlar arasinda qarsiligli slagalor
Tasviri vo kauzal tadqgiqatlar

Kommunikasiya vasitasilo melumatlarin toplanilmasi

Miisahids va eksperiment moalumatlarin toplanilmasi metodu kimi
Anketlorin vo molumatlarin y1gilmasi formalarinin islonib hazirlanmasi
Marketinq todqiqatlarinda 6lgmalorin asaslari

10 Miinasibatin, gavramanin vo listiinliikvermonin 6l¢iilmasi

11. Se¢monin layihalondirilmasi, onun tiplari vo hocminin asaslandirilmasi
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12. Molumatlarin y1gilmasinin togkili
13. Molumatlarin tohlili
14. Molumatlarin tohlili
15. Marketinq todqiqatlarina dair hesabatin tortibi

IX. Fonnin miihazirs matnlarii

Fonnin biitlin mdévzulari lizro miithaziro moatnlori, miizakirs suallar1 vo tapsiriglar, habelo

miixtolif n6v mosgolo materiallar1 elektron formatda Universitetin saytinda “Virtual universitet”
bolmosindo (www.vu.aseu.az ) yerlosdirilir.

X. Osas darslik va dars vasaitlori

1. Xeyirxeborov I.M. Marketinq todgiqatlar1. AzDiU, 2015, 363 s.
2. 'un6ept Yepummib A. Mapketunrosslie uccneaoBanus. - CI16: [Turep, 2000.
3. M'unGept Yepumis, Tom bpayn. MapkeTHHTOBBIE UCCIEIOBAHUS. S-0€ U3IaHUE

/ Ilep. c anrn. I'.J.baruesa. — CII6.: [Turtep, 2010, 700 c.

4. Kotnep ®@unun, I'apu Apmctponr, Beponuka Bonr, [[)xon Connepc. OCHOBBI
MapketuHra / 5-oe EBpomnelickoe nznanue. M.: «Bumbsimey, 2012.

XI. Miihazira movzularin mazmunu va tadris-tematik bolgiisii

S/n | Movzularin adlar Movzunun asas mazmunu 9dabiyyat siyahist | Saatlarin
miqdart
1. | Marketinq Marketing todqiqatlart I Xele'XQbQI"OV
. . . . .M. Marketing
tadqiqatlarinin marketing foaliyyatinda taddiqat]
mahiyyati, meydana ¢ixan problemlorin odqigatiart.
. . . AzDIU, 2015. s.
maqsadi va dsas halli mogsadilo moslumatlarin 934
istigamatlori toplanmasi, oks etdirilmosi, | "
o . . .~ | 2.'unGept
tohlil edilmasi vo tovsiyyalorin
-1 Yepunisb, Tom
cixarilmast  prosesidir.  Bu
. . ... | bpayH.
todqgiqatlarin  diizgiin  toskili
. s MapKeTHHTOBbIE 2
onun elmi-metodiki asaslarinin,
. HCCIEIOBaHUA. 5-
apartlmast  prosesinin  va S
marketing todqiqatlarinin 0¢ H3fanme °p-
toskilina tasir gdstoran amillorin ¢ AL
Oyranilmosini tolab edir. I.J1. baruesa. B
CIIb.: [Turep,
2010, 700 c.
2. | Marketing Marketing todqgiqatlarinin I Xeylrxebeyov
. . . M. Marketing
informasiyalar1 vo | aparilmast  mogsadilo  talab tadaiaat]
informasiya olunan informasiyalar /iqu)lﬁajl ar21.0 5 s 2
sistemi toplanilmalidir. Toplanilan ’ T
. . .| 35-51
informasiyalarin hacmi
hoddindon ziyads ¢ox olduqda



http://www.vu.asеu.az/

informasiyalarin axtarigini
stiratlondirmok mogqsadilo
marketinq informasiya sistemi
yaradilir. Marketing

informasiya sistemi marketing
lizro menecerlori planauygun vo
miintozom suratda
informasiyalarla tomin etmoyo
imkan veran resurslarin,
metodiki tisullarin, metodlarin
vo prosedurlarin mocmusudur.

2.T'unbept
Yepuniiip,
bpayn.
MapKeTHHrOBbIE
nucciuenoBaHus.  S-
0€ M3/1aHue

/ Tlep. ¢ aHrm.
I'.JI.baruesa. —
CIIG.: [MuTtep,
2010, 700 c.

Tom

Problemin
miidyyonlosdirilm
Jsi

Marketing todqgigatlar1 Dbiitiin
hallarda miiossisonin
foaliyyotindo meydana c¢ixan
problemlor  {izro  aparilir.
Problemin olamati
istehlak¢ilarin sikayot
orizolorinin sayinin ¢oxalmasi
vo onlarin  momnunlugunun
tomin  olunmamasi, satisin
hocminin vo bazar payinin
azalmasi vo s. soklindo Oziinii
gostorir. Problemin hallins nail
olmagq ti¢iin, ilk novbada, onun
diizglin qoyulusuna vo homin
problemin meydana ¢ixmasini
sortlondiron sabablori
Oyronmok lazimdir.

1. Xeyirxaborov
LM. Marketinq
todqiqatlari.
AzDIU, 2015. s. —
61-89
2. ['un6ept
Yepuunis, Tom
bpayn.
MapkeTuHroBbIe
UCCIEIOBAHMS. 5-
0€ U3JaHue

/ Tlep. ¢ aHrm.
I'.JI.baruesa. -
CIIb.: [Turep,
2010, 700 c.

Tadgiqat
layihasinin
formalar1 vo onlar
arasinda qarsihiqh
dlagoalor

Marketinq problemi haqqinda
molumatlarin olub-
olmamasindan asili  olaraq
tadqiqat layihesinin gl
formasini forqlondirirlor:
kosfiyyat todqiqatlari, tosviri
todqiqatlar Vo kauzal
todgigatlar.  Marketologlarin
problem haqqinda  bilgilori
olmadigda homin problema dair
molumatlar toplamaq {igiin
kosfiyyat todqiqatlart aparilir.
Problem haqqinda malumatliliq

1.  Xeyirxabarov
LM. Marketinq
todqiqatlari.
AzDIU, 2015, 363
s. 121-126
2. ['unbept
Yepuniuib, Tom
bpays.
MapKeTuHrOBbIE
UCCIECIOBAHUS. 5-
0€ M3/1aHue

/ Tlep. ¢ aHrL
I'.JI.baruesa. -

d . . CIIo.: ITurep,
oracasinin artmasi tasvirt v 2010. 700
kauzal (sobab-natica) ’ ¢
tadqiqatlarimin -~ aparilmasina
imkan verir.
Tasviri vo kauzal | Tosviri  todqiqatlar  zamamn I Xeylrxebefov
. S . .| LM. Marketing
tadqiqatlar roqgibin giiclii vo zoif toroflori, )
tadqiqatlart.

roqabot soraiti, istehlak¢ilarin
davranist vo s. tosvir edilo vo




miiossisonin maraqlandiran
hansisa bazar subyektlorinin
profili alma bilor. Kauzal
todqiqatlar zaman1 sobab-natico
olagolori  Gyronilir. Masalon,
reklama c¢okilon xarclorin bir
faiz artimi (sabab) miiqabilinda
miiossisonin satdig1 mohsullarin

hacminin (natico) toqribon no

AzDIU, 2015. 127-
144 s.
2. I'un6ept
Yepuniiip, Tom
bpayn.
MapKeTHHrOBbIE
ucciuenoBaHusa.  S-
0€ M3/1aHue

/ Tlep. ¢ aHrL

godor artacagl doqiqlosdirilo | I'.JI.baruesa. -
bilar. CIIb.: ITurep,
2010, 700 c.
Kommunikasiya Kommuniukasiya vasitosilo Il M Xe}ﬁxsﬁ)sr‘ov
vasitasilo marketing molumatlarmm | |7 . arketing
< todqiqatlari.
moalumatlarin toplanilmasi sorgularin AZDIU. 2015
toplanilmasi aparilmasini - ilkin 1425 16% - S
monboalardon B
: - 2. I'mnbepr
(respondentlardon)informasiyal q T
arin toplanilmasini sortondirir. BequHHB> oM
Sorgu hor hansi obyekto dair Ni)ayH'
insanlarm subyektiv APKCTHHIOBBIC s
foikirlerinin askarlanmasi yolu HCCICAOBAaHUA. -
ilo  ilkin  informasiyalarin 0e 1;131[12_1[Hne
toplanilmast metodudur. Bu FILE ¢p. C aHIIL.
metodun bir sira formalarini — C'H 6 .aFI/IeBal._I -
izlonilon mogsaddon, sorgu a uTep,
R 2010, 700 c.
aparilan subyektin tipindon vo
s. asil1 olaraq sorgu formalarinm
forqlondirirlor.
Miisahida va [lkin marketinq molumatlarinin IlM Xe}lf\;[rxit)?ov
eksperiment toplanilmasi metodundan biri | . arketing
iisahi todqiqatlari.
malumatlarin miisahido  metodudur. Bu AZDIU. 2015
toplamlmasi metodun totbiqi  vasitosilo | | 7Z 210 -5
metodu kimi maraq  doguran  situasiya et
iisahi 1 - 2. I'un6epr
miisahido edilir vo tadqgiqatin
Yepuriuib, Tom
aparilmast baximindan 5
ohomiyyot kosb edon faktlar, N})ayH.
hadisalar, faaliyyatlor Vo apKETUHTOBBIE S
davranislar qeyd edilir. Adi | MCCTOAOPAHIA 0"
0¢ W3JIaHne

miisahidolordon forqli olaraq,
marketinq todqiqatlari ilo baglh
miisahidalor elmi
miisahidalordir. Elmi
miisahidolora mogsadydnliiliik,
sistemlilik, planauygunluluq va
nozarat sistemin olmas1 kimi
xarakterik  cohotlor  xasdir.
Eksperiment marketingdo
sobab-natica olagalorini

/ Tlep. ¢ aHrL
I'.JI.baruesa. -
CII6.: [MuTep,
2010, 700 c.




miioyyanlosdirmak ticiin
istifado  edilon metodlardan
biridir. Bu metodun totbiqi
zamani sorbost amil(masalon,
mohsulun  gqabmin  dizayni)
doyisdirmoklo noatico
amili(masalon, satisin  hacmi)
Oyronilir vo lazimi molumatlar
toplanilir.

8. | Anketlorin vo Marketing molumatlarinin I Xeylrxsbsrov
- - . M. Marketinq
moalumatlarin y1gilmas1 zamana istifads edilon .
. 1 | todqiqatlari.
yazilmasi sonad formalari islonib .
AzDIU, 2015. s.
formalarinin hazirlanmalidir. Onlara anketlor 178.210
islonib vo miisahido blanklar1 aiddir. e
e 2. ['unGept
hazirlanmasi Anketlorin iglonib hazirlanmasi
oy Yepuunis, Tom
elmilikdon daha c¢ox moharat .
mosalosidir. Anketlorin islonib PayH.
MapkeTHHTOBBIE
hazirlanmast  zamani  onun 5
morhalolor ardicilligina ciddi MCCIICNOBARMA. -
nozarot edilmoli ve hor bir | °€ I//Bﬂf_}HHe
morhalado tolob edilon ©p. © auri.
. . . 1. | [.J.baruesa. -
qaydalara riayot edilmalidir. CII6. i
Molumatlarin y1g1lmasi " HTep,
. .0 2010, 700 c.
prosesindo miisahidodon
istifado  edilirso, miisahido
blanklarinin tortibino ehtiyac
olur.
9. | Marketing Todqiqa zamani  Oyronilon I Xeylrxeberov
. . .M. Marketinq
tadgiqatlarinda obyektlorinin )
olcmolarin asaslar | xarakteristikalarinin tadgigqatlar:.
e .. .| AzDIU, 2015. s.
6l¢iilmasinin zoruriliyi
. = 221-246.
meydana ¢ixa bilor. Olgmo
. 2. ['unbept
anlayis1 adi altinda todqiqatet
. Yepuniuib, Tom
torofindon  obyektin  hansisa
- bpays.
xarakteristikasinin
.. .. . MapkeTHHroBbIE
miioyyanlosdirilmasi basa 5
digiilir.  Todgigat  zamam HCCTICAOBAHMA. -
xarakteristikalari Olctilon 0¢ I//B}If_l[HHe
subyektlor kimi istehlakg¢ilar, ©p. © aHIL
9 I'.JI.baruesa. -
mohsul markalari, magazalar, CII6.- 1
psixoloji  proseslor Vo s. " uTep,
wpre e ; 2010, 700 c.
gotiirtlo bilor. ’

10. | Miinasibatin, Alicinin  girkoto, onun toklif IIM Xe}&rxi)?ov
gavramanin vJ etdiyi mohsula vo ticarot| . arketing
o e e . .o todqiqatlari.
iistiinliikvermonin | markasina miinasibatindon AZDIU. 2015
olciilmasi homin sirkatin bazar | 2% ’ - S

foaliyyatinin somaraliliyi  ¢ox

288-299.




asilidir. Ona  goro do
marketologlar torofindon alici
miinasibatinin dyranilmasine va

miinasibatin miisbat
istigamotds  doyisdirilmasina
xtisusi fikir wverilir. Sirkotin

bazar foaliyyatinin somaraliliyi
hom do onun mohsullarinin

2. ['unGept
Yepuniiip, Tom
bpayn.
MapKeTHHrOBbIE
nucciuenoBaHus.  S-
0€ M3/1aHue

/ Tlep. ¢ aHrm.
I'.JI.baruesa. —

alicilar torofindon | CII0.: [Turep,
gavranilmasindan vo alicilarin | 2010, 700 c.
onlara stiinliikvermalorindon

asilidir.  Bu baximdan da

6lgmolor aparilmali,

mohsullarda lazimi

tokmillogdirmalor edilmoli vo

bundan sonra ,onlar, alicilarin

yaddaginda yenidon
movgelondirilmalidir.

11. | Secmanin Marketinq tadqiqatlarinin I Xeyn’xebe?ov
lavi . . . e . . .| LM. Marketing
ayihalondirilmasi, | somoaroliliyinin tomin edilmasi .

c o .. .| todqiqatlari.
onun tiplari vo secmd metodunun totbiqinin .

L o ) AzDIU, 2015. s.
hacminin zoruriliyini ~ sortlondirir. Bu 248788
asaslandirilmasi moqsadlo se¢cmonin o

lavi o . 2. ['un6ept
ayiholondirilmasi

. .| YUepunmib, Tom
mosalolorinin + vo  segmonin 5
tiplorinin Oyronilmasing, PayH.

. . e MapkeTHHroBbIE
homg¢inin  todqiqatda istifads 5
edilocok informasiyalarin uccaenosaHud. - >-
lazimi doqiqlik  soviyyasino 0e I//Bnlfl[HHe
nail olmaq {glin  se¢gmo °p. ¢ afri.

.. I'.JI.baruesa. -
mocmunun hocminin  (segmo CII6.- I
mocmuya  daxil  edilocok " HTep,
. 2010, 700 c.
elementlorin sayinin)
doqiqglosdirilmasing ehtiyac
yaranir.
12. | Mslumatlarin Tadgiqat zamani moalumatlarin I Xele'XQbQI"OV
< . M. Marketing
yigilmasinin talab edilon qaydalar tadaiaat]
taskili corgivasindo yigilmast homin odqigatiart.

todqgiqatin somaraliliyinin tomin
edilmosino imkan vermoklo
yanasi, hom do doqiq noaticolor
oldo  etmoyo  (molumatlar
toplamaga)  sorait  yaradir.
Bunun d¢iin  molumatlarin
yig1lmasinin toskilino
yanagmalarin, eyni zamanda
mollumatlarin toplanilmasi
zamani buraxilan xotalarin vo
onlarin azaldilmasi iisullariin
Oyranilmasine ehtiyac yaranir.

AzDIU, 2015. s.
248-288.
2. ['un6ept
Yepunuisb, Tom
bpayH.
MapKeTHHIOBBIE
HCCIIEeIOBaHUs. S-
0€ M3/1aHne

/ Tlep. ¢ aHrL
I'.JI.baruesa. -
CIIb.: [Turep,
2010, 700 c.




13.

Mbilumatlarin
tohlili

Todgigat mogsadilo toplanilan
molumatlar tohlil edilmalidir.
ogor molumatlar tohlil
edilmirss, onda onlarin
toplanilmasinin da heg¢ bir
ohomiyyoti olmur. Molumatlar
tohlil edilmomisdon 6nca tohlila
hazirlanmalidir.Qarsida  duran
problemin  holline  uygun
informasiyalarin oldo edilmasi
tiglin miixtolif tohlil
metodlarindan istifado  edilo
bilor. Onlardan asagidakilar
gostormok  olar:  deskriptiv
tohlil; noticolorin ¢ixarilmasi
lizra tohlil; forqlonmanin tohlili,
sabob-natico olagolarinin
tohlili; oncogdrmolor lizra tohlil
Vo s.

1. Xeyirxoborov
LM. Marketinq
todqiqatlari.
AzDIU, 2015. s.
307-322.
2. I'un6ept
Yepuniip, Tom
bpayn.
MapKeTHHrOBbIE
ucciuenoBaHusa.  S-
0€ M3/1aHue

/ Tlep. ¢ aHIL
I'.JI.baruesa. -
CIIo.: [uTtep,
2010, 700 c.

14.

Mbalumatlarin
tohlili

Noticolorin  ¢ixarilmasi  iizro
tohlil zamani bas mocmunun
hansisa  parametrino  dair
mithakims  yiridilir. Bu
mithakimanin yoxlanilmasi
ucln hipotezlorin
yoxlanilmasindan istifado
edilir. Forqlonmenin tohlili
zamani miistorilorin miisahido
edilon davranislar ilo
gozlonilon davranislar
miigayiso edilir vo istehsal
programinda doyisikliyin
edilib-edilmomasino dair qorar
gebul edilir. Marketinq
doyisonlori arasinda olagolorin
Oyronilmosi zamani 1S9 natico
olamoti ilo amil olamati
arasinda olaqonin istigamati,
sixl1g1, amil elamotinin artimina
uygun notico olamotinin  no
gader artima meylli olacagi va
s. doqiqlosdirilir.

1. Xeyirxabarov
ILM. Marketing
todqiqatlari.
AzDIU, 2015. s.
322-332.
2. ['unbept
Yepuniib, Tom
bpays.
MapkeTHHroBbIE
UCCIECIOBAHUS. 5-
0€ M3/1aHne

/ Tlep. ¢ aHru.
I'.JI.baruesa. -
CII6.: [TuTep,
2010, 700 c.

15.

Marketinq
tadqiqatlarina
dair hesabatin
tartibi

Marketinq tadqiqatlart zamani
oldo edilon molumatlardan
istifado edilmosi todqiqata dair
hesabatin tortib edilmasindon
asilidir. Ona gore do tadqiqatet
torofindon  hesabatin  tortib

1.  Xeyirxabarov
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XII. Seminar-masgalalar: hazirhqg va giyvmatlondirma

Seminar-moggals darslarinds talabs 6z fikirlorini mantiqi ardicilliqla ifads vo izah etmayi,
habels arqumentlorlo asaslandirmagi bacarmalidir. Buna nail olmagq {igiin talaba:
1) Seminar mosgolosinin har bir mévzusu lizro miizakiroys ¢ixarilan suallarla digqotlo tanig
olmaly;
2) Miivafiq miihazirs materiallarini diggoatlo dyronmali;
3) Movzu iizra tdvsiya edilon adobiyyati oxumali vo dyronmali;
4) Seminar moggalosindo miizakirays ¢ixarilan hor bir sual iizro qisa ¢ixis hazirlamal,
5) Movzu lizro verilon praktik tapsiriglart vo masalolori yerino yetirmoklo praktik bacariglara
yiyalonmaolidir.

Biitiin ali moktablords talabalorin attestasiyas1 — Azarbaycan Respublikasi Tsohsil Nazirinin
11.09.2008-ci il tarixli 1060 sayli omri ils tosdiq olunmus “Kredit sistemi ilo tohsil alan tolobslorin
biliyinin qiymatlondirilmasi hagqinda” ©sasnamays uygun olaraq apartlir.

Talabonin fonn tizro toplaya bilocayi bal maksimum 100-o barabordir. Bu ballarin yarisi
semestr arzindoki foaliyyato, digor yarisi iso imtahanin naticalorine gora toplanir.

XIII. Fann iizra kurs isi
Fonn iizro kurs is1 nozords tutulmayib.

XIV. Araliq givmatlondirma

Talobonin araliq imtahanindaki cavabi 0-30 bal araliginda (maksimum 30 bal) qiymatlondirilir.

XV. Yekun imtahan

Fonnin todrisinin sonunda bir dofs yekun imtahan toskil olunur.Tslobonin imtahandaki
cavabi 0-50 bal araliginda (maksimum 50 bal) qiymotlondirilo bilor. Imtahan yazili formada yaxud
test qaydasinda toskil olunur. Fonn iizro imtahan suallar1 yaxud testlor miihaziro motnlori vo
masgala darslorinin mozmununa uygun olaraq tortib edilir.

Yekun imtahanda taloabo minimum 17 bal toplamazsa, onda imtahana qodar yigilan ballar
toplanmur, talobs bu fondon krediti gazanmir vo onun fonn {izre akademik borcu qalir.

Imtahanin naticalorinin giymotlondirilmoasi ilo bagli tolobonin hor-hansi sikayati olarsa,
toloba Universitetdo miioyyon olunmus imumi qaydalar osasinda Apellyasiya Komissiyasina
miiraciot eda bilar.

XVI. Fann iizrs yekun givmatlondirma
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Fonn iizro tolabalorin yekun biliyi 100 balliq sistem iizra qiymatlondirirlir. Ballarin
maksimum miqdari -100 baldir.

Yekun imtahandan sonra tolobonin fonn {lizro topladigi biitiin ballar toplanir vo yekun
giymaot (bal) hesablanir.

Tolobonin sorbast(qrup) isino géra - -

Seminar(maggals) darslorinin naticaloring gora 20 bal 20 %
Ara imtahan 30 bal 30 %
Yekun imtahan 50 bal 50 %
Semestr naticosing gora 100 bal 100 %

Fonn {izro semestr arzinde (imtahanaqodar vo imtahanda) tolobanin topladigi balin yekun
miqdarina géro onun yekun biliyi asagidaki kimi qiymotlondirilir:

51 baldan asagi oldugqda - “qeyri-kafi” —F

51-60 bal - “gonastboxs” —E
61-70 bal - “kafi” -D
71-80 bal - “yaxs1” -C
81-90 bal - “cox yaxs1” -B
91-100 bal - “ola” - A

Talabonin topladigi yekun bal 51 baldan asagi olduqda (yoni onun biliyi “qeyri-kafi”
giymotlondirildikdo) talaba bu fondon krediti gazanmir vo onun fonn {izro akademik borcu qalir.

/%—/LQ- Ny

Tortib etdi: dos. ismayil Xeyirxabarov
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