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Bu sillabus Aston Universiteti,Uorvik Universiteti Berkeley (UCB)
Amerika (Principles of Business) fonninin mozmununa uygun olaraq
“Biznes va logistika” kafedrasinin miiollimi Qasimov Olislam Israil oglu
torofindon hazirlanmisdir.

I, _Fonnin tasviri

Beynolxalq marketinqg strategiyast  xarici bazarlarda strategiyanin
irolilomasindo marketingin rolunu miisyyan edir vo iki osas mosoloyo — rogabotli
movqgelogdirmays vo bazar mogsadlarinin tohliling asaslanir.Burada xarici bazara
¢ixmaq vo ya c¢ixmamaq barado sirkot moxsusi motivlorini aydinlagdirmalidir.
Sirkotin xarici bazara cixmaq haqqinda gorara golmasi beynolxalq marketing
sahasinda ciddi 1§ aparilmasi naticasindo miimkiin olur. Beynolxalq marketingin
komayi ilo xarici bazarda davranis strategiyasi vo taktikasinin hazirlanmasi osasinda
konkret istehlakcilarin tolobatlarinin  6donilmosine vo golir oldo  edilmasina
istigamatlonmis istehsalin togkili vo mohsul satisinin kompleks sistemi ugurla hoyata
kecirilir. Bu beynolxalq marketing programlarinda mohsulun vo onun ¢esidinin
tokmillasdirilmasi, alicilarin, raqiblarin va ragabatin dyronilmasi ,xarici bazarlarda
qiymat siyasatinin tomin edilmasi, tolobin formalagmasi, satisin hovaslondirilmasi vo
reklami1, mohsul iraliloyisi kanallarinin optimallasdirilmasi va satisin toskili, texniki
xidmatin togkili va beynslxalq ticarat,gdmriik vo beynolxalq sazislor lizro gostorilon
xidmat novlorinin genislondirilmasi iizro todbirlor 6z oksini tapir. Beynolxalq
marketing formalasan diinya iqtisadiyyatinin naticasi kimi miiosyyon monada iqtisadi,
siyasi, elmi-texniki vo sosial amillorin,beynslxalq hiiququn genis spektrinin tosiri
altinda daima dinamik inkisafda olan, biitovliikde (elmi-tadqigat vo layiho-
konstruktor islorindon satis vo xidmata qodor) bazar soraitine vo tolobloring tabe olan

1stehsalin falsofasidir.

IV, _Fonnin maqsadi va vazifslori



Beynolxalq marketing strategiyalarinin osas moqsadi sirkatlorin xarici bazarlarda
moqgsadyonlii foaliyyot, ugur qazana bilmosi vo rogabotgabiliyyatli olmasi {igiin
miihit faktorlarinin 6nominin anlagilmasini, o climlodon effektiv beynolxalq
marketing strategiyalarinin yaradilmasini hodof se¢gmisdir. Todris miiddatinds qlobal
vo lokal bazarlarin beynslxalq marketinqg miihiti (siyasi, hiiquqi, iqtisadi,gdomriik,
texnoloji cevro), istehlak¢1t davraniglari, mohsul siyasoti, brending, qiymoatqoyma
gorarlar1, marketing kommunikasiya sistemlori, aragdirma vo nozarat mexanizmlori,
potensial  bazarlarin  doyorlondirilmosi,xarici  bazara giris  strategiyalari,
seqmentasiya, hodof kiitlo se¢imi vo movqgeylonmo strategiyalari, marketing
kompleksi detalli olaraq i1zah edilocokdir. Homginin, praktiki niimunsloarla xarici
bazarlarda imkan vo tohliikolor, miistori davraniglarina tosir edon faktorlar,
beynalxalq marketing strategiyasinin planlasdirilmasi todris edilocokdir. Noticoda
beynalxalq marketinglo alagali asas gavrayislar anlasilacaq, sirkotlorin beynolxalq
marketing strategiyasinin {instirlori tortib edils bilinacak, tohlil vo roy verma, effektiv

taktiki addimlarin hayata kegirilmasi bacariglari qazanilacaqdir.

V._Fonnin tadris metodologiyasi

Bu fonnin tadrisi prosesindo miihazirslorin oxunmasi, interaktiv miizakiralorin
aparilmasi, kigik gqruplarda is, isgiizar oyunlar, xiisusi niimunalorin (keys-stadilor)
Oyronilmasi va tohlili, sarbast islorin yazilmasi va test tapsiriglarin yering yetirilmasi

kimi genis ¢esiddo todris vo tolim lisullarindan istifads edilir.

VI. _Ovronmanin noaticalori:
Kursun tadrisi basa ¢catandan va biitiin movzular monimsanildikdon sonra

tolobalor:
Bilmolidirlor:
¢ miiossisanin xarici bazarlarda foaliyytinds foal istirak etmak;

¢ beynoalxalq marketingin strategiya va taktikasinin hazirlanmasinda istirak

etmok;



e miiossisolorin  foaliyyotino tosir edon xarici vo daxili miihit
amillarini,beynalxalq ticarst vo gdmriikk qaydalarini,beynolxalq yiik
dasimalari tohlil etmok;

e miiossiso faaliyyatinin GZIT tohlilini vo biznes — plamini tortib etmok;

e beynolxalq marketing todqgiqatlarinda faal istirak etmok vo konyunktur
tohlil aparmag;

e beynolxalq bazarlarin seqmentlosdirilmasi tohlilini aparmagq.

Bacarmahdirlar:
¢ hoyata kegirilon reklam todbirlorinin vo satisin hovaslondirilmasi
tadbirlarinin kommunikativ va iqtisadi samaraliliyini qiymatlondirmak;
¢ mohsulun miixtalif hayat dovran1 marhalslorinds marketing strategiyalarini
miuloyyanlosdirmak;
¢ movcud bazar imkanlarini vaxtinda miiayyanlasdirmak vo onlardan istifado
uizra qorarlar gabul etmok;

e xarici bazarlarin qiymatlondirilmasini va se¢ilmasini hayata kegirmak.

VI. Prerekvizitlor

Y oxdur.

VIII. _Fonnin miihazira movzulari

Fonnin todrisi prosesinda tolabolors asagidaki mdévzularda miihaziralor togdim
edilocok:

1.Bazarla tonzimlonon strateji 1daro€tma...........c.ceeeevieeeciiieeeiiie e 2
2.Marketingin strateji planlagdirtlmasi...........ccccveveeeiiieeiiiiiciie e 2
3.Doyison bazar MUNIEE .......c.eeeeeiiiiiiie e e e e e e eeaeeea 2
4.Rogabot mithitinin tohlili..........ccooiiiiiiiiiie e 2
5.Taskilatin resurslarmin qiymatlondirilmasi .........coovevieeiiiiiinieniieeeee 2
6. MUStArIIorin tohIIli........oooiiiiiiiieieee e 2
R e Te o] =) 40 =Y 1151 PR 2
8.Golacok talobin vo bazarin tolabatinin

PrognOZIaSAITTIMAST.......ceieiiieeiie et e e e e tre e e e e e enreeeen 2
9.Movqgelosdirma vo seqmentlosdirmo prinsiplori.......cc.eeeecvveeeeiieeeeiieeeeeiee e 2
10.Segmentlosdirma vo movqelosdirma sahasindo tadqigat.........ceeevevveeeciieeeiveennee, 2




11.Bazar moqsodlorinin SECIIMOST .....ccvieeuiieriiieciieecieeetee ettt 2

12.Dayaniqli rogabatli iistiinliiylin yaradilmasi...........ccceeveiieeiieeiiieniiecieecieeeveeeens 2

13.Hiicum vo miidafio rogabat strategiyalart..........cccceeeveeeieeeiiieeiiierieeeie e 2

14.Strateji birliklor va soboka toskilatlarina asaslanan raqabat..........cccevieviiiiinnnne. 2

15.1yirmi birinci osrin marketing strategiyalart.............occovovevrveeeeeeeeeeeeeeeeeeeenees 2
COMI ettt ettt 30

IX. _Fonnin miihazira matnlari

Fonnin biitiin movzular {izro mithaziras matnlori, miizakirs suallar1 vo tapsiriglar,
habelo miixtalif n0v masgalo materiallar: elektron formatda Universitetin saytinda

“Virtual universitet” bolmasinds (www.vu.aseu.az ) yerlosdirilir.

X. _OIsas dorslik va dars vasaitlori
1.Qrem Huley,Con Sonders,Naycel Pirsi “Marketing strategiyasi va roqabatli

movqelosdirmo”(Azarbaycan dilindo)

XI._Movzularin mozmunu v9 tadris-tematik bolgiisii

I9dobiyyat
Hofts Moévzularin adi Moévzunun 9sas mazmunu
1 Bazarla tanzimlanan Marketing konsepsiyasi vo bazara Soh.21-54
strateji idaroetma istiqamstlsnms.Resurslar ba>.<1m.1ndan
marketingo yanasma.Marketingin
osaslari.Strateji idaroetmoyo
rohborlikdo marketingin rolus
2 Marketingin strateji Taskilatin magsadi vo ya missiyasinin Soh.55-84
planlasdirilmasi miloyyanlosdirilmasi.Marketing strateg |iyasinin

hazirlanmasi prosesi.Baza strategiyasi
nin miloyyanlosdirilmasi.Raqabatli
movqelosdirmonin yaradilmasi.Strategi |yanin

tatbiqi.
3 Dayison bazar Makromihiin - to W' Miasticekitugu ilktaskdhim  S7ohclRn7ashiS FKoter
miihiti. va siyasi mithit.T evxondik. i(Azarbaycan dilj do)

miihit Marketing iSnofirha.s6tr7u-K tOu7ru va
praktikasinda doyisiklik.Doyigon
miihitdo yeni strategiyalar.

4 quabgt miihitinin Sahodaxili rogabatds bes giic Soh.155-181
tohlili. modeli.Strateji qruplar.Sahanin
tokamiilii vo prqnozlasdiriimasi.
SPASE tohlili.Ustiinliiklor matrisi.

5 Toaskilatin resurslari- Beynolxalq marketinqdo satis




nin qiymoatlondirilmasi

strukturunun tiplart.

Beynolxalq ticarat evlori.

Xarici bazarlara birbasa va dolay1
¢1xisin xisusiyyatlori.

Soh.183-230

Miistorilorin tohlili

Beynalxalq marketingda
“Aykido”strategiyasi.

“Osrin dilemmas1”matrisi.
Beynolxalq marketinqdo strateji
alyanslar.

Soh.231-257

Roaqiblarin tohlili

Beynoalxalq marketing xidmotla
rinin qurulmasinin saviyyalari.
Sirkatin beynoalxalq marketing
faaliyyatininin idars edilmasi.
Beynolxalq marketingin
makropiramidal,¢atirli vo

interkonqglomerat tockilati strukturlari.

Soh.259-296

Beynolxalq marketinqdo omtas

Golacak tolabin va

styasotinin xusustyyatlori.

bazarin tolobatinin
prognozlasdirilmasi

Omtesnin-qablasdirtimasy.
Omtos nisanlarinin beynalxalq
gorunmasi.Kiganin omtoa
strategiyas1.Omtoonin beynolxalq
hoyat dovrii.

Soh.297-332

Beynoalxalq marketinqds

Movgelasdirma va
seqmentlosdirmo

qiymat siydsatinin ikili rolu
Beynolxalq marketinqgdo qiymaot
ragaboti Beynolxalq marketingdo

prinsiplari

asas qiymat mogsadlari vo qiymat
strategiyalari.

Soh.335-382

10

Seqmentlosdirmo

beynalxalq satig s1yasati. Xric1 ticarat

Heun-satis kanallarinin
i 4 b4

vo movgelosdirma

Shroatisatariar

formalagdirilmasi.Beynolxalq satig

sahasinds todqiqat

strategiyalari.Beynolxalq satis
kanallariin goxpillaliyi.

Soh.383-424

11

Bazar mogsadlorinin
secilmosi

Beynolxalq marketinqdo
kommunikasiya siyasati.Beynoalxalq
marketing vo reklam.Beynalxalq
satisda satisin stimullasdirilmasi.

Soh.425-456

12

Dayaniqli rogabotli

Beynalxalq marketingda pmtod

Ustiinliytin

ciynqaﬁnin Yiiq1lqi}r}zaflgr"

Omtoonin qablasdirilmas.

yaradilmasi

Omtas nisanlarinin beynalxalq
gorunmasi.Kiganin omtoa
strategiyas1.Omtoonin beynalxalq
hoyat dovrii.

Soh.459-486

13

Hiicum vo miidafio
roqabat strategiyalari

Beynaixalq marketingda

qiymat siyasatinin ikili rolu
Beynoslxalq marketinqgds qiymaot
roqabati.Beynolxalq marketinqgdo

Soh.487-511

asas qrymat magsadlart vo qiymat strategiyalari.




14 Beynolxalq satis siyasati.Xrici ticarot Soh.513-550

Strateji birliklor vo Fgﬁﬁ?sl &ﬁr%ég.lgg;lnslxalq satis
soboko toskilatlarina strategiyalari.Beynolxalq satig
osaslanan rogabot kanallarinin ¢oxpillaliyi.
15 | Iyirmi birinci osrin Beynolxalq marketingdo Soh.693-732
marketing kommqnikasiya siyasoti.Beynolxalq
strategiyalart marketinq vo reklam.Beynolxalq

satigda satisin stimullagdirilmasi.

Seminar-masgalo dorslorinda tolobs 6z fikirlorini mantiqi ardicilligla ifads vo izah
etmoyi, habelo arqumentlorlo asaslandirmagi bacarmalidir. Buna nail olmaq {i¢iin
talaba:

1) Seminar maggalasinin hor bir mévzusu lizra miizakiraya ¢ixarilan suallarla
digqgotlo tanis olmals;

2) Miivafiq miihazirs materiallarii diggatlo yronmali;

3) Movzu lizrs tovsiys edilon adobiyyati oxumali vo yronmali;

4) Seminar mosgolosindo miizakirays c¢ixarilan hor bir sual {izro qisa ¢ixis
hazirlamali;

5) Movzu iizra verilon praktik tapsiriglart va masalalari yerina yetirmakls praktik
bacariqlara yiyalonmalidir.

Biitiin ali moktablordo tolobalorin attestasiyasi — Azarbaycan Respublikasi Tohsil
Nazirinin 11.09.2008-ci il tarixli 1060 sayli amri ils tasdiq olunmus “Kredit sistemi
ilo tohsil alan talobalorin biliyinin qiymatlondirilmasi hagqinda” 9sasnamays uygun
olaraq aparilir.

Toalobonin fonn iizro toplaya bilocoyi bal maksimum 100-2 borabordir. Bu ballarin
yarisi semestr orzindoki foaliyyoto, digor yarist 1so imtahanin naticolorine goro
toplanir.

XIII. Fonn uzro kurs isi
Fonn tizro kurs is1 nazords tutulmayib.

XIV._Arahq givmoatlondirma

Tolobonin araliq imtahanindaki cavabi 0-30 bal araliginda (maksimum 30 bal)
qiymatlondirilir.

XV. Yekun imtahan

Fonnin todrisinin sonunda bir dofs yekun imtahan toskil olunur. Tolabonin
imtahandaki cavabi 0-50 bal araliginda (maksimum 50 bal) qiymatlondirilo bilor.
Imtahan yazili formada vo test qaydasinda toskil olunur. Fonn iizro imtahan suallari
yaxud testlor miithazira matnlari vo masgala darslarinin mozmununa uygun olaraq
tortib edilir.



Yekun imtahanda tolobo minimum 17 bal toplamazsa, onda imtahana qodor
yigilan ballar toplanmir, tolobs bu fondon krediti qazanmir vo onun fonn {izro
akademik borcu galir.

Imtahanin noticalorinin qiymotlondirilmasi ilo bagl tolobonin hor-hansi sikayati
olarsa, toloba Universitetdo miioyyon olunmus iimumi qaydalar osasinda Apellyasiya
Komissiyasina miiraciot edo bilor.

XVI._Fonn iizrs yekun giymotlondirma

Fonn lizra tolobalorin yekun biliyr 100 balliq sistem iizra qiymatlondirirlir.
Ballarin maksimum miqdari -100 baldir.

Y ekun imtahandan sonra tolobonin fonn {izra topladig biitiin ballar toplanir vo
yekun giymat (bal) hesablanir.

XVII. Fonn iizrs givmotlondirms

Tolobalorin sorbast (qrup) isino gora - -

Seminar (maggalo) darslorinin naticalorine gora 20 bal 20 %
Ara imtahan 30 bal 30 %
Yekun imtahan 50 bal 50%
Semestr naticasing gora 100 bal 100%

Fonn {izro semestr arzinds (imtahanaqodar vo imtahanda) talobanin topladigi balin
yekun miqdarina gors onun yekun biliyi asagidaki kimi qiymatlondirilir:
51 baldan asagi olduqgda - “qeyri-kafi” —F

51-60 bal - “gonastboxs” — E
61-70 bal - “kafi” -D
71-80 bal - “yaxs1” -C
81-90 bal - “coxyaxs1” —B
91-100 bal - “ola” - A

Tolobonin topladigi yekun bal 51 baldan asagi olduqda (yoni onun biliyi “qeyri-
kafi” qiymetlondirildikdo) tolobo bu fondon krediti qazanmir vo onun fonn {izro

akademik borcu galir.



Kafedra : “Biznes vd logistika”

Miiollim: B/m Qasimov Olislam Israil o.
Fonnin kodu: 00174

Fonnin adi : “Beynoalxalq marketinq strategiyalar1”
Todris dili : Azorbaycan

Suallarin say1: 35

“Beynalxalq marketinq strategiyalar1 ” fonnindon yazili imtahan

SUALLARI.
1 | M-01 Doyl yanagsmasina goro radikal stategiyalari agiqlayin.
2 | MOl | Rasional strategiyalarin mahiyyatini aydinlasdirin.
3 | M-01 | Saglam (dayanigli) strategiyalarin mozmununu izah edin.
4 M-01 | XXI asro keciddo kompaniyalarin “marketings” yanagmasini xarakterizo
edin.
s | M-01 | Vebsterin marketing proseslorine nalor aiddir vo onlari izah edin.
M-02 . . . .
6 Kompaniyanin marketing strategiyasinin maqsadini aydinlasdirin.
7 M-02 | Strateji planlagsdirmanin hansi1 6nomli suallara cavab verdiyini
miioyyanlasdirin.
g | Moy | Toskilatlarda strategiyanin hazirlanmasinda praktiki olaraq ¢ixis noqtesinin
nayi toskil etdiyini izah edin.
o | M-92 | Somarali ifads olunan missiya 0ziindo nalori ohats etmolidir?
10 M-02 | “Strateji uygunluq” konsepsiyasini strateji tofokkiiriin osasi kimi izah edin.
1 M-03 | Etibarli marketinq strategiyasinin hazirlanmasinda nalorin shomiyyat kosb
etdiyini aydinlasdirin.
1p | M-03 | Maktomiihitin derkinin ikili shomiyyatini agiglaym.
M-03 e e . . .
13 PEST — tohlili 6ziindo noyi ehtiva edir ?
M-03 ) .. . . . C e .
14 Faiz daracalarinin kreditlosmanin dayarins tasirini izah edin.
Iqtisadi artim tempinin zaman-zaman vo diinya xaritosindoki mokanlardan
15 | M-03 . C. . . ;
asil1 olaraq neco toroddiid etdiyini xarakterizo edin.
16 M-04 | Sahodaxili raqiblor komiyyatco toxminan eyni voziyyato malikdirss bunun
naya sabab oldugunu aydinlasdirin.
17 | M-04 | Bazar artiminin yavas oldugu zaman kompaniyalar hansi raqabati aparir?
18 M-04 | Mohsulun asag1 differensasiyaya malik olmasinin nays sabob oldugunu izah

edin.




M-04

Yeni texnologiyalar torafindon yaranan tohliikolor va yeni istirak¢ilarin

19 . .
rolunu izah edin.
M-04 .- . C e .
20 Sahodaxili rogabatdo asas glic modellorini izah edin.
M-05 .
21 Marketinq resurslar1 strukturunu agiglayin.
22 | M-05 | Resurslarin togkilati xiisusiyyatlorini sorh edin.
23 | MO Omoliyyat mitkommalliyi 6ziinds nayi ehtiva edir?
oa | M-05 | Mohsula gors liderliyi izah edin.
55 M-05 | Miistori ilo six olagoni somarali strategiyanin yaradilmasi prosesindo
xarakterizo edin.
2% M-06 | Miistorilor haqqinda cari va galocays aid informasiyalari aydinlagdirin.
7 M-06 | Movcud miistorilor hagqinda informasiyalarin nodon ibarat oldugunu
aciglaym.
M-06 . , : :
28 Mal alisinda togobbiiskarlar vo niifuzlu soxsler qrupunun rolunu izah edin.
29 | M-06 | Golocok miistarilor hagqinda informasiyalar neca toplanir?
30 | Meos Marketing tadqiqati va tadqiqat agentliklorinin faaliyyat diapazonunu
xarakterizo edin.
M-07 . . .
31 Rogabatli bengmarking vo onun asas morhalslorini aydinlasdirin.
3 M-07 | Nozarat gostaricilorinin miiqyisa edilmasi lazim olan biznes toraflari neco
askarlanir?
13 M-07 | Proses vo omoliyyatlar arasinda miigayiso apamaga imkan veran
molumatlarin yigilmasini izah edin.
M-07 . . e . . .
34 Ragiblarin tohlili parametrlori nadon ibaratdir?.
35 | M-07 | Ragqiblarin cari va galocok maqgsadlarinin giymatlondirilmasini izah edin.

Tortib etdi: B/m 9.1.Qasimov




