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Fonnin novii: secmo
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II. Miisllim hagqinda malumat
Fanni tadris edon miisllim: Simuzor Mommodova, (b/miial., i.ii.f.d.)
E-mail iinvani: Simuzar Mammadova@unec.edu.az
Is telefonu: 012 440 33 67
Talabaloar ii¢iin gabul vaxtlar:: bazar ertasi, saat 12:00-13:00

II1. Talaob olunan darsliklar v dars vasaitlari
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9sas adabiyyat:

1. OcnoBel mapkerunra. IIpodeccuonansnoe m3ganue Principles of Marketing ®@unun Kotiep.

Mapketusr ot A 1o S1. 80 KoHIenuii, KOTOPBIC TOJDKEH 3HATH KaxIbli MeHeKep Marketing Insights
from A to Z: 80 Concepts Every Manager Needs to Know

2. A.H. PomannoB Event-mapkerunr. CymHOCTh M OCOOCHHOCTH OpraHU3AIUH: IMPAKTHYECKOE
nocodue.

3. @. Korzep, K. JI. Keniep Mapkerunr. Menemkment. Marketing Managment

4. @uwmun Kotnep, ®Pepnango Tpuac ne be3 HoBble MapKeTHHTOBBIE TEXHOJIOTHMH. MeETOIUKH

co3nanus reHuanbHbIX uaei Lateral Marketing: New Techniques for Finding Breakthrough Ideas

5. Aunekcanap UlymoBuu Benukonensusle wmeponpustug. TexHonorus u  mnpaktuka Event

management

6. Anexcanzp IllymoBuy, Anekceil bepinos Cmemiats, HO He B30anThIBaTh. Penientsl opraHu3anuu

MEPONPUITHA

7. Kpacosckas H.B. CoObiTuiinblii Mmapketunr, M. 2022-127 ¢

8. boiiko A.M. CITOHCOPHHI": YuebHoe mocobue, pyKOBOACTBO IO AWCIUIUIMHE, MPAKTUKYM,
TeCThl, ydeOHas mporpamMma — M. MOCKOBCKHI ToCylapCTBEHHBIH YHUBEPCUTET SKOHOMHKH,
cratuctuku u nHpopmatuku. 2004. — 60 c.

9. Event-menemxment / Y. Xansubayp, . Merrunrep, b. Knayce, Mosep, M. Llemep; [nep. ¢ Hem.

T. ®omunoit. — M.: Dkcmo, 2007. — 384 c.; un. — (bubnmorexa SKCIIEPTA).

Olava adabiyyat:

10. Aunekceit Hazumko CoObITHHHBIN MapKeTHHT. PyKOBOJCTBO /17151 3aKa34MKOB U MCIIOJIHUTENEH

11. C. Jlemep UckyccTBO opranu3aiiuu Meponpustuii. CTOUT TOJILKO HAYaTh!

12. Mapk Conpnep MBeHT-meHemkMeHT. OpraHu3aius pa3BiIeKaTeIbHbIX MeponpusaTHil. TexXHUKH,

uaeu, crpareruu, Merosel Event Entertainment and Production

13. Ouer TkaueB Visual 6penn. [Iputsarusas B3risisl noTpeOuTeNeit

14. Muxaun Ymapo. PRonucHbie uctunsl. [loueMy He Bce MOTYT clieiaTh OYEBUIHOE
15. busnec B ctune ¢ank HaBcerga. Kanuranusm B ynoBonscTBUe Funky Business Forever: How to

Enjoy Capitalism Cepust: Kuuru CTOKro1bMCKOH IIKOJIBI 9KOHOMUKHU

16. Tench & Waddington “Exploring Public Relations and Management Communication, 5th
Edition”, Pearson, 2021

17. Seitel “The Practice of Public Relations”, Global Edition, 13th Edition, Pearson, 2017
18. Prof.Dr.Aydin Ziya OZGUR “Halkla Iliskiler”, Anadolu Universitesi, 2013
19. The Public Relations Handbook, 2nd ed. (2001) by Alison Theaker
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http://www.ozon.ru/context/detail/id/3714756/
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20. Public Relations and Social Theory: Key Figures and Concepts (2007) by Qyvind Ihlen, Routledge

Communication Series

21. The Practice of Public Relations by Fraser P. Seitel, 8th Edition (Prentice Hall Publishing)

Hor bir movzu ils bagl slave odabiyyat vo oxu materiallart mithazirads geyd olunur.

Hor  bir movzu iizra miisllimin miihazirs motinlori vo
togdimatlar1  elektron kabinetoyerlogdirilir. Hor bir movzu ilo bagh miisllim alavo olaraq xiisusi

odobiyyat toklif eds bilor.

IV. Fannin tasviri

Bu fonn, segmo fonnlor siyahisina daxil olmagqla, bakalavriat pillosindo tohsil alan tolobalori
tadbirlor marketingi vo sponsorluq hodof auditoriyanin brende miinasibatini doyison vo onun nozarindo
subyektiv ohomiyyat kasb edon todbirlori basa diismak, Todbir marketinginds todbirlorin digor xidmat
vo mohsullardan forqlondirmok, tanitmagq, aragdirmaq vo tohlil etmok sahasinds bilik va bacariglarla
tomin edir. Fonnin todrisi prosesinds tolobalora hadiso vo todbir, sponsorluq va xeyriyyasilik arasinda
forqlor izah olunur, tadbirlorin névlari, spesifik xiisusiyyatlorini miisyyan etmak vo proseslorin sonraki
gedisatin1 prognozlasdirmaq bacariqlari agilanir. Tadbirlor marketingi vo sponsorluq tadbirlar vasitasilo
sirkoti vo onun mohsullarini tanitmaga yonolmis marketing noviidiir. Todbirlori togkil etmok vo ya
sponsorluq etmok brend siiurunu artirir, imkanlarinizi niimayis etdirmoyo, torofdaslar tapmaga vo

miistarilorlo méhkom oslagolor qurmaga komok edir.

V. Fonnin moaqsadi v vazifalori

Bu fonnin asas mogsadi bunlardir: tolobolorde ugurlu {insiyyet strategiyasinin asas vasitalorindon
biri kimi tadbirlorin va sponsorligun hartarafli dork edilmasini formalasdirmagq.

Kursun mogsadlori:

- todqgiqat noticolorinin golocok istifadogilori (miistorilor) kimi tolobolor arasinda todbirlorin
kegirilmasi qaydalar1 vo tisullart hagqinda tesavviirler formalasdirmag;

- tolobolor arasinda golocok todqiqat icragilart kimi idarsetmo bacariglarinin inkisafi {i¢iin ilkin
nozari vo totbiqi baza formalasdirmag;

- tolobalorin praktiki bacariqlarint vo hadiso marketinginin praktikada totbiqine yanagmalarini

inkisaf etdirmok.

V1. Fonnin todris metodologivasi

Bu fonnin todrisi prosesindo miihazirolorin oxunmasi, interaktiv miizakirslorin aparilmasi,



1
komanda soklinds layihalarin icrasi, kigik qruplarda is, isglizar oyunlar, xiisusi niimunalarin (keys-

stadilor) Oyronilmosi vo tohlili, esse yaxud sorbost islorin yazilmasi vo test tapsiriglarin yerino

yetirilmasi kimi genis ¢esiddo todris vo tolim tisullarindan istifado edilir.

Bundan olave todris vo tolim prosesindo xarici vo yerli iqtisadi odebiyyatdan, habels
beynolxalq vo yerli mediadan (internet resurslarindan) gotiiriilmiis mogalalorin, real niimunalorin vo
xtisusi keyslorin tohlilino, miizakirasino vo montiqi naticalor ¢ixarilmasina xiisusi diqqgot ayrilacagq.
Verilon biliklorin totbiqi bacariglarinin formalagdirilmast iigiin tolobalor mdévzuya uygun secilmis
tapsiriglar1 hall edocoklor.

Hor bir yeni movzunun todrisi 6ncasi tolobalor miioyyon olunmus matnlori vo onlara toqdim

edilmis (tapsirilmig) digor girast materiallar ilo tanis olmalidirlar.

VII. Oyronmonin naticalori:

Kursun todrisi basa ¢atandan va biitiin movzular monimsanildikdon sonra tolobalar:

Bilmolidirlor:

J Tadbirlor marketingin konseptual osaslarini;

J Tadbirlor marketingin névlorini;

J Tadbirlor marketingin inkisaf konsepsiyalarini vo onlarin asas xiisusiyyatlorini;
. global tadbirlor vo sponsorluq vo s.

Bacarmahdirlar:

o Tadbirlor marketinginin miixtalif ndvlorine yanagmalar1 forqlondirmoyi;

e Tadbirlor marketingindo torafdasliq slagalorinin qurulmasini;
e Tadbirlor marketingi foaliyystinin monfi vo miisbat cohatlorinin miioyyaon edilmosini;

e Sponsorluq va xeyriyyagilik foaliyyatinin oxsar va forqli cohatlorinin miisyyon
edilmosini;

e Tadbirlorin vo sponsorlugun asas xiisusiyyatlorini forqlondirmoyi va s.

VIII. Prerekvizitlor

Yoxdur.

IX. Fonnin miihazirs movzulari

Fonnin todrisi prosesinda talabalars asagidaki movzularda miihazirslor toqdim edilocak:

1. Bazar iqgtisadiyyat1 soraitinds tadbirlor marketingi
2. Ugurlu marketing tadbirlarinin iistlinliiklori va prinsiplori

3. Tadbirlor konsepsiyasi, tadbirin unikal xiisusiyyatlori vo novlori



4. Tadbir sonayesinin subyektlori vo MICE sonayesi
5. Tadbirlorin marketing alotlori

6. Taodbirlorin idars edilmasi

7. Tadbir planlagdirma prosesi

8. Todbirlor marketingindo ugurlu strategiya

9. Tadbirlerin tagviqi vasitalori

10. Tadbirin effektivliyinin qiymatlondirilmasi
11. Sponsorluq

12. Sponsorlu sahalar

13. Sponsorluq vasaitlorinin calb edilmasi

14. Todbirler marketingi vo media olagolori

15. Xeyriyyagilik

X. Fonnin miihazirs matnlari
Fonnin biitlin movzulart iizro mithaziro motnlori, miizakiro suallar1 vo tapsiriglar, habelo
miixtolifndv maggolo materiallar: elektron formatda Universitetin saytinda “Virtual universitet”

bolmosindo (www.vu.aseu.az ) yerlosdirilir.

XI. Mdévzularin mazmunu v9 todris-tematik bolgiisii

Hoafto Movzularin adi va 9sas mazmunu I9dabiyyat
Bazar iqtisadiyyati soraitinds tadbirlor marketingi (8)1fasil
Hadisa marketinginin mahiyyati vo tokamiili. (10)1fasil

Tadbirlor marketinginds 7P modeli.

Tadbirlor marketinqinin mogsadi.

On genis miqyash todbirlor marketingi foaliyystlorino
1 niimunslor.

Ugurlu marketinq tadbirlorinin iistiinliiklori va prinsiplari (8)fasil2
Tadbirlor marketinginin faydalari
Tadbir marketinginin anonavi marketinqdan farqli cohatlori (14)fosil3
2 Todbirlor ~ marketinginin ~ ononavi  brend/mohsul  tosviqi
metodlarindan ustiinliiklori

Ugurlu marketing todbirlorinin prinsiplori

Tadbirlar konsepsiyasi, tadbirin unikal xiisusiyyatlari vo (8)fasil3
novlori (14)fosil4
3 Tadbirlor konsepsiyasi

Tadbirlor marketingindo todbirin digor xidmot vo mallarla
miiqayisads forqli xlisusiyyatlori.

Tadbirlorin unikal xiisusiyyatlori

Brend vo togkilatin tabligindo xiisusi tadbirlorin shomiyyati
Tadbirlorin ndvlori




Tadbir sanayesinin subyektlori vo MICE sanayesi
Todbirlorin  togkili vo kegirilmosi iizro xidmot gostoron
toskilatlarin asas forqlondirici xiisusiyyatlori.

Todbir agentliklorinin isinin keyfiyyatinin qiymatlondirilmasi
meyarlari.

Tadbir xidmotlorinin istehlak¢ilari.

Hadiso marketinqinde MICE nadir?

MICE hadisalarinin xiisusiyyatlori

Daxili M1CE xidmatlori bazarinin inkisaf tendensiyalari

(8)fasil4,6
(15)fasil5

Tadbirlarin marketinq alatlori
Tadbirlor marketinginds Sponsorluq
Effektiv sponsorlugun parametrlori
Sponsorlugun populyar oldugu sahalor
Togdimatin yaradilmasi vo kegirilmosi gaydalari
Todbirin marketing aloti kimi ac¢ilis morasiminin, festivalin,
sorginin (yarmarkanin), konfransin (seminar, doyirmi masa)
toskilinin mahiyyati, chomiyyati va xiisusiyyatlori

(8)fasil5
(15)fasil2

Tadbirlorin idara edilmasi

Todbirin (foaliyystin-effektivliyin) idars edilmasi
Todbirlorin togkilati mogsadlori

Todbirlorin tistiinliiklori

Todbirlorin 6zalliklori

Todbir novlori

(10) fasils,6

Todbir planlasdirma prosesi

Todbir planlagdirma prosesi

Todbir idaraetmosinin asas ndqtolori vo ugur elementlori
Todbir qrupunun yaradilmasi

Todbir tanitim texnikalar1

Tadbir idaraetmasinds sosial media istifadasi

Todbir idaragiliyinde bohranlar vo onun idars edilmasi
Todbir madaniyyati

(8)fasil6,7
(10)fasil7

Tadbirlor marketinqinds ugurlu strategiya

Event marketingi ilo konkret event todbirinin marketingi arasinda
hans1 forglor var?

Ugur strategiyasinin komiyyat va keyfiyyat mogsodlari.

Brend hansi meyarlarla xarakterizo olunur?

USP (unikal mohsul toklif1)

Todbirin hadof qrupu

(10)fosil3

Tadbirlarin tagviqi vasitalori

Xiisusi hadisalori toblig etmok {igiin oanonavi vasitolorin xarakteri,
novlori vo mohdudiyyatlori.

Xiisusi tadbirlori toblig etmok {i¢lin miiasir vasitalor.

Yenidon hodoflomo nodir?

Acilis sohifosinin strukturunu tosvir edin.

Hadisonin tosvirinin texniki vo hovaslondirici hissalorinin|
strukturu.

Press-relizlorin xarakteri, talablori vo strukturu.

Todbirlori tobli§ edorkon informasiya torofdaslart ilo is

(8)fasil7
(14)fasil3

prinsiplorini adlandirin.




Sosial gobokelords reklam yazilarinin  hazirlanmasit  va
yerlosdirilmosinin mahiyyati, prinsiplori.
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Tadbirin effektivliyinin qiymatlondirilmasi .

Tadbir ti¢lin biidconin yaradilmast marhalalorini tosvir edin.
Tadbirin biidcasinin miioyyon edilmasi tisullari.

Tadbir ii¢iin biidconin hesablanmasi.

Tadbirin iqtisadi somaraliliyi.

Tadbirin effektivliyini giymatlondirmok {i¢iin mévcud metodlar.

(8)fasil8
(15)fasil 10
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Sponsorlugq

Sponsorluq Konsepsiyasi

Sponsorlugun Inkisafin1 Siiratlondiron Faktorlar
Sponsorlugun Moagsadloari

Sponsorlugun Risklari

Sponsorluq imic yaratma vasitosi kimi:
Sponsorlugun ndvlori

(8)fasild
(9)fasill

12

Sponsorlu sahalar

Sponsorluq vo madoniyyat sahasi
Sponsorlugun iislubu

Idman Sponsorlugu

Sosial Sponsorluq

(9)fasil2
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Sponsorluq vasaitlorinin calb edilmasi
Miimkiin sponsorla danisiqlara hazirlagmaq
Sponsorluq miigavilasi

Sponsorluq paketina daxil olan hissalor
Sponsorla danisiglarin xiisusiyyatlori

(9)fosil3

14

Todbirlor marketinqgi vo media slagalar:

Media vo 6zalliklori

Media ilo alagalor

Media ils alagado nalara diqqat edilmalidir

Media ilo miinasibat metodlari: motbuat biilletenlori
Motbuat bayanat1 yazma qaydalari

(9)fosild

15

Xeyriyyacilik

Xeyriyyagiliyin mahiyyati

Xeyriyyagiliyin sobablori vo motivlori

Xeyriyyagiliyin tagkili masalalori vo xeyriyys fondlariin
tosnifati

Azarbaycanda xeyriyyagiliyin hazirki voziyyati.

(9)fasil |




XII. Seminar-masgalalor: hazirhq va givmatlondirma
Seminar-magsgalo darslorinds tolabs 6z fikirlorini mantiqi ardicilligla ifads va izah
etmoyi, habelo arqumentlorlo osaslandirmagi bacarmalidir. Buna nail olmaq tigiin toloba:
1) Seminar masgolasinin hor bir mévzusu iizra miizakiroys ¢ixarilan suallarla diggatlo
tanis olmali;
2) Miivafiq miihaziro materiallarin1 diggotlo 6yronmali;
3) Movzu lizro tovsiyo edilon adobiyyati oxumali vo 6yronmali;
4) Seminar moggolosindo miizakirays ¢ixarilan hor bir sual {izra qisa ¢ixis hazirlamali;
5) Movzu lizro verilon praktik tapsiriglart vo masalalori yerinoe yetirmoklo praktik
bacariqlara yiyalonmolidir.

Biitiin ali moktoblords tolobolorin attestasiyast — Azorbaycan Respublikasi Tohsil
Nazirinin 11.09.2008-ci il tarixli 1060 sayli omri il tosdiq olunmus “Kredit sistemi ilo
tohsil alan tolobalorin biliyinin qiymatlondirilmasi haqqinda” Osasnamays uygun olaraq
aparilir.

Talabonin fonn {izrs toplaya bilocayi bal maksimum 100-9 borabordir. Bu ballarin
yaris1 semestr arzindoki foaliyyats, digar yarisi iso imtahanin naticalaring gora toplanir.

XIII. Fann iizra kurs isi
Fonn {izrs kurs 151 nazards tutulmayib.

XIV. Araliq givmatlondirma

Tolobonin araliq imtahanindaki cavabi 0-30 bal araliginda (maksimum 30 bal)
qiymatlondirilir.

XV. Yekun imtahan

Fonnin todrisinin sonunda bir dofs yekun imtahan toskil olunur.Tslobonin
imtahandaki cavabi1 0-50 bal araliginda (maksimum 50 bal)qiymatlondirilo bilor.
Imtahan yazili formada yaxud test qaydasinda toskil olunur. Fonn {izro imtahan suallar1
yaxud testlor miithaziro matnlori vo masgalo
darslorinin mozmununa uygun olaraq tortib edilir.

Yekun imtahanda tolobos minimum 17 bal toplamazsa, onda imtahana qodor
yigilan ballar toplanmir, talaba bu fondon krediti gazanmir va onun fonn lizra akademik
borcu qalir.

Imtahanin naticolarinin giymotlondirilmasi ilo bagl tolobonin hor-hansi sikayati
olarsa, tolobo Universitetdo miioyyon olunmus iimumi qaydalar osasinda Apellyasiya
Komissiyasina miiraciat eda bilar.

XVI. Fonn iizra vekun givmatlondirma

Fonn tizrs tolobalorin yekun biliyi 100 balliq sistem tizro qiymatlondirirlir. Ballarin
maksimum miqdar1 -100 baldir.

Yekun imtahandan sonra tslobonin fonn {izro topladigi biitiin ballar toplanir vo
yekun qiymat (bal) hesablanur.

‘ Seminar(moaggoala) darslarinin naticaloring gora ‘ 20 bal ‘ 20 % |




Ara imtahan 30 bal 30 %
Yekun imtahan 50 bal 50 %
Semestr naticosing gora 100 bal 100 %

Fonn {izro semestr arzinds (imtahanagadar vo imtahanda) talobanin topladigi balin
yekun miqdarina géro onun yekun biliyi asagidaki kimi qiymatlondirilir:

51 baldan asagi olduqda - “qeyri-kafi” —F

51-60 bal - “gonastboxs” —E
61-70 bal - “kafi” -D
71-80 bal - “yaxs1” -C
81-90 bal - “cox yaxs1” -B
91-100 bal - “ola” —A

Tolobanin topladigi yekun bal 51 baldan asagi oldugda (yoni onun biliyi “qeyri-

kafi” qiymaotlondirildikdo) toloba bu fondon krediti gazanmir vo onun fonn tizro akademik
borcu qalir.

Tortib etdi: (q/j) / i.i.f.d., b/misl. Mommadova Simuzar
Y / [ VAL



